Power Point

Prasentationen

Training | HAUFE Akademie
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Shortcufts

Befehl

Dummy-Text erzeugen

Text in Spalten

Standardform festlegen

Duplizieren

Letzten Befehl rGckgdngig machen
Letzten Befehl wiederholen

Neue Folie einflgen

(Ent-) Gruppieren mehrerer Elemente
Auswahlbereich einblenden
Proportional skalieren

FUhrungslinien anzeigen und ausblenden
Formen drehen

Zoom

Bildschirmpré&sentation starten

Schwarzer / weiBer Bildschirm wdhrend Prds.
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Tastenkurzel

Im Textfeld ,,.=lorem()"-Enter (oder ,,=rand()“-Enter)
Ribbon ,,Start* + Button == ~

Form formatieren + Rechtsklick: Als Standardform
STRG-D

STRG-Z

STRG-Y

STRG-M

Markieren + STRG-SHIFT-G | STRG-SHIFT-H

ALT-F10

GedrUckte SHIFT-Taste + Maus ziehen

ALT-F9

ALT + Pfeiltasten

STRG + Maus-Radchen

F5

Prasentationsansicht + B (oder + W)
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Storyboarding: Grober Entwurf der Aussagen und des Ablaufs in der ,,Foliensortierung*.

Leit sparen durch Planung, Platzhalter anlegen, Feedback einholen.
Ziel: Botschaften auf den Punkt bringen, Gliederung optimieren, nur die Slides ausarbeiten, die

wirklich gebraucht werden.

|® aufzeichnen |

Datei  Start Einfugen  Zeichnen  Entwurf Ubergange  Animationen  Bildschirmprasentation  Aufzeichnen  Uberprifen  Ansicht  Hilfe  Acrobat

EHD X Ausschneiden Jlﬁj [ Layout ~ A oAl — = ===, b AE~NOOCD
Einfugen [ kopieren  ~ Neve {3 Zurticksetzen E KU S m Ao A P I €3} Al Le ol
= KU s 2% Aa z == == P .
- < Format ubertragen Folie~ 5 Abschnitt =Y N
Zwischenablage N Folien Schriftart Absatz
4 Titel
Iutaten
Titel
1 2 a*

4 Abschnitt ohne Titel

4 Intro Start

I

Kapitelirenner

Symbolbild
positiv:

— ——
Symbolbild

Reflexions-
|

Frage: Was ist negativ:
gute PPT-Prés2 Das nicht |

Eine gute Power Foint Prasentation
ist NICHT die _ppheDatei

= Intro y .
s Y Das ja
= L€

sie ist gelungene Kommunikatio!

3

b Vorstellung, Spielregeln (4 Folizn)
4 Publikum
Rrtereeeee

Kapiteltrenner Inspirations
Rahmen =~ = yiifel Mentor sein

Funktion und Funktion und
Beispiel Akt 1 Beispiel Akt 2

© Stefanie Frohner | DatenMenschen - human skills for data impact

Tiel, Tielgruppe und Nutzen im Bick

Schema:
Publikum & Ich

Luke & Yoda:

ft als Nordstern

4 Story-Schema in 3 Akten

Funktion und
Beispiel Akt 3

Emoional aklivieren durch Story-
Schema in 3 Akten

3 Akf-Strukiur:

Konzept &

3-Akt Struktur nutzen fur die
S Herkunft

-
(=4

Reflexions-Antwort:

Gelungene
Kommun.

Perspektiven: §
Publikum & Ich

O Suchen und Ersetzen @n \Q} j
(o4

A
& Schriftarten ersetzen Pt Diteren
[¥ Markieren « erstellen .

Bearbeiten Adobe Acrobat . Sprache Add-Ins

Schema
Kommunikation

Pyramide vs
Trichter. Barbara Minto

Teenie-Brief

Tool: Konzeption mit
Steckbrief &

Kermnbotschaft
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IHRE BOTSCHAFT

...ZU fransportieren
ist der Zweck lhres
Power Point Designs
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Wahrnehmung ist keine Geschmackssache

.. i Néhe
cesie sreee lichkeit
[ N
senheit
L _
DRSHAE sbarkeit
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Einheitli

WeifSrau

Pragnan

Ausricht

conkeafhe
Bilder

J—rs
Texte

reklicrirl
Grafiken

~
L

The quick brown
OX jumps over
the lazy dOQ.
The quick brown
fox jumps over
the lazy dog.




Wahrnehmung ist keine Geschmackssache
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Gesetz der Ndhe

4-Spalten
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Gesetz der Nahe (& der Einheitlichkeit)
4 KPI-Felder
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Gesetz der Ndhe

Eine Gruppe
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Gesetz der Ndhe

Drei Gruppen
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Wahrnehmung ist keine Geschmackssache

..........
..........
..........
..........
..........

¢ e
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Gesetz der Ahnlichkeit
Eine Gruppe
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Gesetz der Ahnlichkeit
Drei Gruppen
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Gesetz der Ahnlichkeit
Drei Gruppen

A bad |
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Wahrnehmung ist keine Geschmackssache

I— B

. -schlossenheii

L _
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Gesetz der Geschlossenheit

Chaos
C 0
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Gesetz der Geschlossenheit

Ordnung

-
g

s
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Auch das

wird als ge- Trend:
schlossen o
wahrge- Fldchen
nommen

|
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Trend:
Subtiles
Design



Wahrnehmung ist keine Geschmackssache

Ausrichtung -
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Gesetz der Ausrichtung

Chaos
C 0
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Gesetz der Ausrichtung

Ordnung
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Gesetz der Ausrichtung

Ordnung
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Gesetz der Ausrichtung & Gesetz der Ahnlichkeit
Ordnung
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Gesetz der Ausrichtung & Gesetz der Ahnlichkeit
Ordnung
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Gesetz der Ausrichtung & Gesetz der Ahnlichkeit
Ordnung
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Wahrnehmung ist keine Geschmackssache

Lesbarkeit
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The quick brown fox jumps over the lazy dog. The quick brown fox jumps over the |lazy
dog. The quick brown fox jumps over the lazy dog. The quick brown fox jumps over the
lazy dog. The quick brown fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the lazy dog. The quick brown fox jumps over the |lazy
dog. The quick brown fox jumps over the lazy dog. The quick brown fox jumps over the
lazy dog. The quick brown fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the lazy dog. The quick brown fox jumps over the |lazy

dog. The quick brown fox jumps over the lazy dog. The quick brown fox jumps over the
lazy dog. The quick brown fox jumps over the lazy dog.
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The quick brown fox

jumps over the lazy dog.

The quick brown fox

jumps over the lazy dog.

The quick brown fox

jumps over the lazy dog.

The quick brown fox

jumps over the lazy dog.

The quick brown fox

jumps over the lazy dog.

The quick brown fox

jumps over the lazy dog.

The quick brown fox

jumps over the lazy dog.

The quick brown fox

jumps over the lazy dog.

The quick brown fox

jumps over the lazy dog.

The quick brown fox

jumps over the lazy dog.
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The quick brown fox

jumps over the lazy dog.
The quick brown fox

jumps over the lazy dog.
The quick brown fox

jumps over the lazy dog.
The quick brown fox
jumps over the lazy dog.
The quick brown fox
jumps over the lazy dog.



EE - 5

« brown * lazy
. quick « getsjumped over

* jJumps over lazy dog
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Financials Uberblick Monat & YTD: Aufgrund konstant erh6hter Umsitze
liegt das Ergebnis liber Budget

Financials Uberblick iz S UMSATZ
PY ABUD PY ABUD APY . . .
External Revenue Uber Bud, groBtenteils
TotalIAS 18 12,0 11,5 10,9 4% 10% 95,5 91,6 86,5 4% 10% aufgrund von Fashion (Effekt 1, Effekt 2).
External IAS 18 11,4 11 10,6 3%
N
©
28 % of Revenue Total 94% 96% 96% 1 % H =
£ oo oo Overview: EBITDA + 20% liber BUD. Treiber: Umsitze & Other Costs;
ICIAS18 0,6 0,4 0,4 50% e = - .
Risiko: Ungeplante Marketingkosten & Personaleffekte (u.a. Fluktuation)
% of Revenue Total 6% 4% 4%
- - - - 0,
coeGs 3,0 27 29 14% EBITDA YTD (mEUR) Revenues YTD (mEUR) - Costs YTD (MEUR) YTD (mEUR)
Marketing -0,7 -0,6 -0,4 -25%
EBITDA NN BU BACT
0 41,1 A 95,5 A 54,4 V
Personnel 2,1 -2,1 -1.7 2% ABU +20% ABU +4% ABU -5% A Revenues
+7mEUR +3,9MEUR -3,TmEUR
Other OPEX -1,2 -1,7 -1,5 26% - Costs Total
- COGS
o
= EBITDA IAS 18 49 45 44 9% Month Month Month
S - Personnel
@
o
fimll % of Revenue Total 41% 39% 40% 4,9 A 1 2,0 A 7,1 A v -Other EXA
L ABU +9% ABU +4% ABU +2%
% CAPEXIAS 18 0,3 -0,6 -0,6 56% +0,4mEUR +0,5mEUR +0,1mEUR - Marketing
_||| Bestlethics Reporting Package 09/2023 | streng vertraulich | Finance & HRQ YTD Monat EDITDA +20 % tiber BUD. Positive Entwicklung Umsétze und glinstigere COGS & Other.
ACT BUD PY ABUD APY ACT BUD PY ABUD APY Risiko Steigerungen bei Marketing- (seit Q2) & Personalkosten.
EBITDA 41,1 34,1 34,1 +20% +21% 49 45 4,4 9% +12% .
wofRev  43%  37%  39%  +6%p  +4%p M1%  39% 400  +2%p  +1%p UMSAT_Z +4% Uber BUD ) .
Haupttreiber: Fashion (Effekte 1 & 2), Rollout von Projekt 3 (Details Ch. xyz).
RevTotal 95,5 91,6 86,5 +4% +10% 12,0 11,5 10,9  +4% +10%
-CostsTot. 54,4 57,5 52,4 5% +4% 71 7,0 6,6  +2% +8% :osItENbé%O‘i;techU? (v.5. Effekte 2 und 3, Details siche Ch. abc). Markeling
. h 1o Y o aupttreiber: Other Costs (v.a. Effekte 2 und 3, Details siehe Ch. abc). Marketin
COGS 208 21,0 21,0 10/0 10/0 30 27 29 * U/U +5DA’ (Monat +25%, YTD + 8% vs BU) - nicht budgetierte on top Invests (App Promaotion)
® -Personnel 165 162 15,0 7% +10% 2,1 21 17 +15%  +23% hinsichtlich Aufwand / erhofftem Ertrag prifen. Personal (Monat +15%, YTD +7% vs BU):
° -Other 86 130 95 -26%  +2% 12 17 15 -26%  -19% Erh&hungen in DE & AT verursachen 32% der Mehrkosten; sowie Recruiting wg. erhéhter
® -Marketing 74 72 7,0 +8%  +3% 07 06 04 +25% +67% Fluktuation. Planung: Aktivitaten konzentrieren, Channels reduzieren.
_||| Bestlethics Reporting Package 09/2023 | streng vertraulich | Finance & HR Controlling




Overview: EBITDA + 20% iiber BUD. Treiber: Umsiitze & Other Costs;
Risiko: Marketing- & Personalkosten (Details siehe nidchste Seite)...

EBITDA YTD (mEUR)

41,1 A

ABU +20%
+7mEUR

Revenues YTD (mEUR)

95,5 A

ABU +4%
+3,9mEUR

-Costs YTD (mEUR)

54,4 V

ABU -5%
-3,TmEUR

YTD (mEUR)

EBITDA

A Revenues

V¥ - Costs Total

-COGS

A - Personnel

- Other

A - Marketing

41,1

BU

mACT

‘

95,5

54,4

20,8

16,5

~

4

Risiko, siehe monatliche

Entwicklung, nachste Seite

Risiko, siehe monatliche
Entwicklung, nachste Seite

_||| Bestlethics Reporting Package 09/2023 | streng vertraulich | Finance & HR Controlling

EDITDA +20 % uber BUD. Positive
Entwicklung Umsatze und glnstigere
COGS & Other. Risiko Steigerungen bei
Marketing- (seit Q2) & Personalkosten.

UMSATZ +4% uber BUD
Haupttreiber: Fashion (Effekte 1 & 2),
Rollout von Projekt 3 (Details Ch. xyz).

KOSTEN -5% unter BUD

Haupttreiber: Other Costs (v.a. Effekte 2
und 3, Details siehe Ch. abc). Marketing
(Monat +25%, YTD + 8% vs BU) — nicht
budgetierte on top Invests (App Promo)
hinsichtlich Aufwand / erhofftem Ertrag
prufen. Personal (Monat +15%, YTD +7%
vs BU): Erhéhungen in DE & AT
verursachen 32% der Mehrkosten;
sowie Recruiting wg. erhdhter Fluktuation.
Planung: Aktivitaten konzentrieren,
Channels reduzieren.



-..ungeplante Marketingkosten fiir die App-Promotion und Personaleffekte wie
Fluktuation (hdhere Recruiting-Aufwiinde) steigern Kosten

YTD Monat KOMMENTAR
ACT BUD PY ABUD APY ACT BUD PY ABUD APY Details und Informationen, die das
Verstandnis der Zahlen erh6hen und die
EBITDA 41,1 34,1 341 +20% +21% 4,9 45 44  +9% +12% Fragen beantworten, die sich durch die

Aussagen der vorhergehenden Seite

% of R 43%  37%  39% 6% 4% 41%  39%  40% 2% 1%
orney Tere e e T ergeben haben.
RevTotal 95,5 91,6 86,5 +4% +10% 12,0 11,5 10,9 +4% +10% Vor allem: Monatliche Effekte in den
geflaggten Kostenarten Marketing und
-CostsTot. 54,4 57,5 52,4 -5% +4% 7,1 7,0 6,6 +2% +8% Personal.
-COGS 20,8 21,0 21,0 -1% -1% 30 27 29 +1%  +5% Erklarungen, Action-Plan, etc.
- Personnel 16,5 16,2 15,0 +7% +10% 2,1 2,1 1,7 +15% +23%

ipsum dolor sit amet, consectetuer

- Other 9,6 13,0 9,5 -26% +204 1,2 1,7 1,5 _26% -19% adipiscing elit. Maecenas porttitor congue
massa. Fusce posuere, magna sed
- Marketing 7,4 7,2 7,0 +8% +3% 0,7 0,6 0,4 +25% +67%

_||| Bestlethics Reporting Package 09/2023 | streng vertraulich | Finance & HR Controlling



Gesetz der Lesbarkeit

Leilenldngen Schrift Kontrast
* Lange Zeilen * FlieBtext: Serifen * Kontrast zwischen
(16:9-Formatl) « Diagramme, Schrift und
vermeiden Schaubilder, kurze Hintergrund
* Spalten-Design Bullets: Non-Serifen opfimieren
nutzen e SchriftgréBe der * Augen schonen:
o 5-7 Worter Situation anpassen Sfe?; Sur]rkles Grau
ro Zeile . SIS
P Max 3 Schwarz
SchriftgréBen pro
Slide
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Wahrnehmung ist keine Geschmackssache
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Management Summary

Partnerschaft
1 Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum
- Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum.

Training
2 Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum, Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum,
Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum

Herausforderung
3 Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum, Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum,
Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum. Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum,

4 Erfolg
Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum, Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum.
- Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum.



https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/

Management Summary

Partnerschaft
1 Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum
- Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum.

Training
2 Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum, Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum,
Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum

Herausforderung
3 Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum, Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum,
Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum. Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum,

4 Erfolg
Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum, Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum.
- Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum.

Fotos: Pexels



Management Summary

Partnerschaft
1 Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum
- Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum.

Training
2 Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum, Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum,
Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum

Herausforderung
3 Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum, Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum,
Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum. Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum,

4 Erfolg
Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum, Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum.
- Lorem ipsum, lorem ipsum, Lorem ipsum.

Fotos: Pexels
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Gesetz der Einheitlichkeit

Bilder

Bildwelt

Farbwelt
Belichtung
Auflosung / GroBe
Ausschnitte
Perspektive
Proportionen

Texte

Ausrichtung

Sprachliche
Einheitlichkeit

Textldnge
Zeilenanzahl

Schrift (Art, GroBe,

Farbe, Stil, Schnift)
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Grafiken

Design-Stil
Farbwelt, Tonalitat
Proportionen

Vergleichbarkeit
bei Diagrammen

Zahlenformate



Wahrnehmung ist keine Geschmackssache
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WeiBraum lasst

lhre Botschaft wirken.
Nur weil Sie den Plaiz
haben, mussen Sie
|hn nlchf fullen.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo




WeiBraum Iasst

lhre Botschaft wirken.

Nur weil Sie den Platz haben,
mussen Sie ihn nicht fullen.
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Wahrnehmung ist keine Geschmackssache

The quick brown
OX jumps over
the lazy dog

The quick brown

[ ] fox jumps over
the lazy dog.
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Der Inhalt sollte sich pragnant
vom Hintergrund abheben.
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Der Inhalt sollte sich pragnant
vom Hintergrund abheben.



Der Inhalt sollte sich pragnant
vom Hintergrund abheben.
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Der Inhalt sollte sich pragnant
vom Hintergrund abheben.



Der Inhalt sollte sich pragnant
vom Hintergrund abheben.
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Der Inhalt sollte sich pragnant
vom Hinfergrund abheben.
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Der Inhalt sollte sich pragnant
vom Hinfergrund abheben.
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Wahrnehmung ist keine Geschmackssache

.. i Néhe
cesie sreee lichkeit
[ N
senheit
L _
DRSHAE sbarkeit

© Stefanie Frohner | DatenMenschen - human skills for data impact

Einheitli

WeifSrau

Pragnan

Ausricht

conkeafhe
Bilder

J—rs
Texte

reklicrirl
Grafiken

~
L

The quick brown
OX jumps over
the lazy dOQ.
The quick brown
fox jumps over
the lazy dog.




DESIGN-
PROZESS
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IHRE BOTSCHAFT

Subtitel

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue

massa. Fusce posuere, magna
sed pulvinar ulfricies, purus lectus

Quellenangaben, Methode, Fragestellung, etc.

. Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing...

. Maecenas porttitor congue

massa. Fusce

. posuere, magna sed...
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IHRE BOTSCHAFT

Subtitel

1. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit.

2. Maecenas porttitor
congue massa. Fusce
posuere, magna sed
pulvinar ultricies, purus

3. lectus malesuada libero,
sit amet commodo
magna eros quis urna.

4. Nunc viverra imperdiet
enim. Fusce est. Vivamus
a tellus.

5. Pellentesque habitant
morbi tristique senectus

J F M A M J J A S (o) N D etmagna eros quis urna.

Quellenangaben, Methode, Fragestellung, etc. p. 10
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IHRE BOTSCHAFT

Subtitel

1. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit.

2. Maecenas porttitor congue massa. Fusce
posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus

3. lectus malesuada libero, sit amet commodo
magna eros quis urna.

4. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est.

Quellenangaben, Methode, Fragestellung, etc. p. 10
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IHRE BOTSCHAFT

Subtitel

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue
massa. Fusce posuere, magna
sed pulvinar ulfricies, purus
lectus malesuada libero, sit.
amet commodo magna ...

Quellenangaben, Methode, Fragestellung, etc.

abc abc abc Xyz Xyz
123 123 123 123 123
456 456 456 456 456
789 789 789 789 789
123 123 123 123 123
456 456 456 456 456
789 789 789 789 789
123 123 123 123 123
p. 10
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IHRE BOTSCHAFT

Subtitel

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue

massa. Fusce posuere, magna
sed pulvinar ulfricies, purus lectus

Quellenangaben, Methode, Fragestellung, etc.

. Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing...

. Maecenas porttitor congue

massa. Fusce

. posuere, magna sed...
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Go & No Go Areas beachten
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Raster-Methode einsetzen




Raster-Methode einsetzen
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Raster-Methode einsetzen
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Raster-Methode einsetzen

Knteanaria Knten K nteanarie 4
IS S A Ny RS AR

Catenreine 1 mDatenreihe 2 Datenreihe 3
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Raster-Methode einsetzen

Key Facts

Hier stehen die wichtigsten Facts, die Ihr Empfanger

braucht, um die Botschaft auf diesem Slide zu verstehen.

Lorem ipsum dolor

sit amet, consectetuer adipiscing elif.

Maecenas porttitor congue massa.

Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies,

purus lectus malesuada libero, sit amet commodo
magna

© Stefanie Frohner | DatenMenschen - human skills for data impact

Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetuer.

Proin pharetra
nonummy pede.
Mauris et orci.

Nunc viverra
imperdiet enim.
Fusce est. Vivamus
a tellus.

Egestas. Proin pharetra
nonummy pede. Mauris
et orci.

Pellentesque
habitant morbi
tristique senectus
et netus et

Maecenas porttitor
congue massa. Fusce
posuere, magna sed
pulvinar ultricies.




IHRE BOTSCHAFT

Subtitel

Quellenangaben, Methode, Fragestellung, etc.
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IHRE BOTSCHAFT

Subtitel

Lorem ipsum dolor
consectetuer adidg

sit amet,
iscing elit

Maecenas porttitd
massa. Fusce posy

r congue
ere, magna

sed pulvinar ultricig

s, purus lectus

R

1. Lorem ipsun
consectety

br adipiscing

h dolor sit amet,

Quellenangaben, Methode, Fragestellung, etc.

2. Maecenas
massa. Fusg

c

3. posuere, m

igna sed...

porttitor congue

.10
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IHRE BOTSCHAFT

Subtitel

e

1. Lorem ipsumldolor sit amet, consectetuer

adipiscing elft.
2. Maecenas gorttitor congue mdssa. Fusce
posuere, mafgna sed pulvinar ulfricies, purus

3 lectus malesbiada libera sit amat commaodao

magna eros [quis urna.
4. Nunc viverralimperdiet enim. Fysce est.

Quellenangaben, Methode, Fragestellung, etc.

p. 10
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IHRE BOTSCHAFT

Subtitel

N

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer ad|piscing elit. abc abc abc xyz xyz
Maecenas porttifor congue
massa. Fusce popuere, magna 123 123 123 1B 123
sod nulbvinar liridios e
lectus malesuad{y libero, sit. 456 456 456 456 456
t d
amet commedemagnd 789 789 789 78p 789
[ 123 123 123 123 123
— —
- - 456 456 456 45 456
H I i 789 789 789 789 789
123 123 123 123 123
Quellenangaben, Methode, Fragestellung, etc. p. 10
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Design-Empfehlungen far Produkt-Variante A

Strategische Empfehlungen fur MARKE

.Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor h
Den Teilnehmern gefallt die deutliche Abgrenzung der Variante A von den congue massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus
Produktvarianten B. C und D. Si h . K| Empfehl die eindeuti malesuada libero, sit amet commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet
roduxtvarianten b, © un - ole sprechen eine kiare cmpfeniung aus, die eindeutige enim. Fusce est. Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique y,
Abgrenzung der Variante A von den anderen Varianten auch in Zukunft beizubehalten.
N

Diese Differenzierung ist nach Einschatzung der Teilnehmer ein Teil der Design-DNA der

: - R : Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor congue
MARKE und ein Kauf-Grund fur die Produktvariante A. massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada libero, sit
amet commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est.

Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique

Die wichtigsten Design-Komponenten vom Produktvariante A sind die moderne
Farbgebung, sowie die Nutzung von hochwertigen Materialien wie Echtholz und
gebursteter Edelstahl. Die Produkt-Variante A erhalt v.a. auch deshalb eine so positive
Bewertung, weil sie sich durch diese Eigenschaften abgrenzt.

J/

~

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor congue
massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada libero, sit
amet commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est.
Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique

Die Teilnehmer sehen kein Problem darin, veraltete Funktionalitaten zu verandern, unter <
der Voraussetzung, dass die moderne Farbgebung und die hochwertigen Materialien im
Grofien und Ganzen erhalten bleiben. Viele Teilnehmer befurchten, dass aus . , T ,
) ) ) o ] i Lorem ijpsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor congue
Kostengrunden auf ein klares, hochwertiges Design in Zukunft verzichtet wird. massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada libero,
sit amet commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est.
Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique
MARKE sollte sich trauen, weiter eine moderne und hochwertige Designsprache bei der J
Produktvariante A zu verfolgen. Dazu gehort nach Einschatzung der Teilnehmer auch, N

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor congue
massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada libero, sit
amet commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est.
Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique

sich von alten Design-Komponenten, die keine Funktion mehr erfullen, zu verabschieden.
Den eigenen Design-Weg zu verfolgen, wird als mutig erlebt und dient der Identifikation
dersiFanst von MARKE mit.den ProdukivarianterA.

A

S




Botschaft

Einheitlichkeit

Ahnlichkeit

Geschlossenheit @ Pragnanz

Lesbarkeit Ausrichtung
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Summary

Design-Empfehlungen fur Produkt-Variante A

Strategische Empfehlungen fir MARKE

Den Teilnehmern gefallt die deutliche Abgrenzung der Variante A von den
Produktvarianten B, C und D. Sie sprechen eine klare Empfehlung aus, die eindeutige
Abgrenzung der Variante A von den anderen Varianten auch in Zukunft beizubehalten.
Diese Differenzierung ist nach Einschatzung der Teilnehmer ein Teil der Design-DNA der
MARKE und ein Kauf-Grund fur die Produktvariante A.

Die wichtigsten Design-Komponenten vom Produktvariante A sind die modeme
Farbgebung, sowie die Nutzung von hochwertigen Malerialien wie Echtholz und
gebirsteter Edelstahl. Die Produki-Variante A erhalt v.a. auch deshalb eine so positive
Bewertung, weil sie sich durch diese Eigenschaften abgrenzt.

Die Teilnehmer sehen kein Problem darin, veraltete Funklionalitaten zu verandern, unter
der Voraussetzung. dass die moderne Farbgebung und die hochwertigen Materialien im
GroRen und Ganzen erhalten bleiben. Viele Teilnehmer befurchten, dass aus
Kostengrunden auf ein klares, hochwertiges Design in Zukunft verzichtet wird.

MARKE sollite sich trauen, weiter eine modermne und hochwertige Designsprache bel der
Produktvariante A zu verfelgen. Dazu gehort nach Einschatzung der Teilnehmer auch,

sich von alten Design-Komponenten, die keine Funktion mehr erfullen, zu verabschieden.

Den eigenen Design-Weg zu verfolgen, wird als mutig erlebt und dient der Identifikation
der ,Fans" von MARKE mit den Produktvariante A

JLorem [ps st amet, fiptscing elt. Mascenas porttitor
congue massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ulliicies, purus leclus
malesuada libero, sit amet commodo magna eros quis uma. Nunc viverra imperdliat
enim. Fusce est. Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique

Lorem iosum dolor sit amet, consectetuer adpiscing efit. Maecenas porttitor congue
massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada ibero, sit
amet commedo magna eros quis uma. Nunc viverra imperdlet enim, Fusce est.
Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique

/

Lorem ipsum dolar sit amet, consectatuer adipiscing olit. Maccenas porttitor congue

massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus Jectus makesuada lbero, sit
amet commado magna eros quis uma. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est,
Vivamus a teilus. Pallentesque habitant morbi tristique

~
Larern jpsum dolar it amef, consectetuer adipiscing eft. Magcenas portitor congue
massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada lbero.
sit amel commoda magna eros quis urna. NUnG viverra imperdiet enim. Fuscs esl.
Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi iristique

v

Lorem josum dofor sit amet, consectetuer adpiscing elit. Maecenas porttitor congue

massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada fibero, sit
amet commodo magna €ros quis uma. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est,

Vivamus a tellus, Pelientesque habitant morbi tristique
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besign—Empfethngen fur Produkt-Variante A

Strategische Empfehlungen fir MARKE

Den Teilnehmern gefallt die deutliche Abgrenzung der Variante A von den
Produktvarianten B, C und D. Sie sprechen eine klare Empfehlung aus, die eindeutige
Abgrenzung der Variante A von den anderen Varianten auch in Zukunft beizubehalten.
Diese Differenzierung ist nach Einschatzung der Teilnehmer ein Teil der Design-DNA der
MARKE und ein Kauf-Grund fur die Produktvariante A.

Die wichtigsten Design-Komponenten vom Produktvariante A sind die moderne
Farbgebung, sowie die Nutzung von hochwerligen Malerialien wie Echtholz und
gebirsteter Edelstahl. Die Produki-Variante A erhalt v.a. auch deshalb eine so positive
Bewerfung, weil sie sich durch diese Eigenschafien abgrenzt.

Die Teilnehmer sehen kein Problem darin, veraltete Funklionalititen zu verandemn, unter
der Voraussetzung. dass die moderne Farbgebung und die hochwertigen Materialien im
GroRen und Ganzen erhalten bleiben. Viele Teilnehmer befurchten, dass aus
Kostengrunden auf ein klares, hochwertiges Design in Zukunft verzichtet wird

MARKE solite sich trauen, weiter eine modemne und Designsprache bei der
Produktvariante A zu verfolgen. Dazu gehort nach Einschatzung der Teilnehmer auch,

sich von alten Design-Komponenten, die keine Funktion mehr erfullen, zu verabschieden.

Den eigenen Design-Weg zu verfolgen, wird als mutig erlebt und dient der Identifikation
der ,Fans" von MARKE mit den Produktvariante A

JLorem jpsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elt. Mascenas porttitor
congue massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ulliicies, purus leclus
malesuada libero, sit amet commodo magna eros quis uma. Nunc viverra imperdliat
enim. Fusce est. Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique

Lorem ipsum dofor sit amet, consectetuer adipiscing elit, Mascenas porttitor congue
massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada ibero, sit
amet commedo magna eros quis uma. Nunc viverra imperdlet enim, Fusce est.
Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique

Lorom jpsum doier sit amet, consectetuer adjpiscing olit. Maccenas porttitor cong
massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada Tooro, st
amet commooio magna eros quis uma. NunG viverra imperdiet enim. Fusce est.
Vivamus a teilus. Pallentesque habitant morbi tristique

~

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Magcenas portitor congue
massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar uftricies, purus lectus malesuada fibero,
sit amet commada magna eros quis urna, NunG viverra imperdiet enim, Fusce esf,
Vivarmus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique

Lorem josum dofor sit amet, consectetuer adpiscing elit. Maecenas porttitor congue
massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada fibero, sit
amet commodo magna €ros quis uma. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est,
Vivamus & tellus. Pe\ﬂanresqus habitant morb tristique




Botschaft

Differenziertes Design beibehalten, v.a. klare Farben und hochwertige Materialien

Strategische Design-Empfehlungen fur Produktvariante A

..Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor B
Den Teilnehmern gefallt die deutliche Abgrenzung der Variante A von den congue massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus
. . . . . . malesuada libero, sit amet commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet
Produktvarianten B, C und D. Sie sprechen eine klare Empfehlung aus, die eindeutige enim. Fusce est, Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique )
Abgrenzung der Variante A von den anderen Varianten auch in Zukunft beizubehalten.
Diese Differenzierung ist nach Einschatzung der Teilnehmer ein Teil der Design-DNA der M

. 3 P . Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor congue
MARKE und ein Kauf-Grund fur die Produktvariante A. massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada libero, sit

amet commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est.
Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique

Die wichtigsten Design-Komponenten vom Produktvariante A sind die moderne S
Farbgebung, sowie die Nutzung von hochwertigen Materialien wie Echtholz und
gebursteter Edelstahl. Die Produkt-Variante A erhalt v.a. auch deshalb eine so positive Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, Mascenas porttitor congue

Bewertung, weil sie sich durch diese Eigenschaften abgrenzt. massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada libero, sit
amet commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est.
Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique

™~

/

Die Teilnehmer sehen kein Problem darin, veraltete Funkfionalitaten zu verandern, unter
der Vorausseizung, dass die moderne Farbgebung und die hochwertigen Materialien im
GroRen und Ganzen erhalten bleiben. Viele Teilnehmer beflrchten, dass aus . . AR .

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor congue

Kostengranden auf ein klares, hochwertiges Design in Zukunft verzichtet wird. massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada libero,
sit amef commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est.
Vivamus a tellus. Pellentesque habitant maorbi tristique

MARKE sollte sich trauen, weiter eine moderne und hochwertige Designsprache bei der o S

Produktvariante A zu verfolgen. Dazu gehort nach Einschatzung der Teilnehmer auch, ~

sich von alten Design-Komponenten, die keine Funktion mehr erfullen, zu verabschieden. { Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor congue

D . Besi Wi rfol ird al i lebt und dient der Id i massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada libero, sit
en eigenen Lesign-vyveg zu veriolgen, wird als mutig eriebt un ient der Identifikation amet commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est.

der ,Fans” von MARKE mit den Produktvariante A. \Vr’vamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique J
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Ahnlichkeit

Design-Empfehlungen fur Produkt-Variante A

Strategische Empfehlungen fur MARKE

.Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor B
Den Teilnehmern gefallt die deutliche Abgrenzung der Variante A von den congue massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus
Produktvarianten B. C und D. Sie sprechen eine klare Empfehlung aus. die eindeutiae malesuada libero, sit amet commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet
" . p p g ’ g enim. Fusce est. Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique Y,
Abgrenzung der Variante A von den anderen Varianten auch in Zukunft beizubehalten.
Diese Differenzierung ist nach Einschatzung der Teilnehmer ein Teil der Design-DNA der N
MARKE und ein Kauf-Grund firr die Produktvariante A Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor congue

massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada libero, sit
amet commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est.
Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique

Die wichtigsten Design-Komponenten vom Produktvariante A sind die moderne /
Farbgebung, sowie die Nutzung von hochwertigen Materialien wie Echtholz und ~
VIS U e" e gebursteter Edelstahl. Die Produkt-Variante A erhalt v.a. auch deshalb eine so positive Lorem ipsum dolor sit amet, consectetusr adipiscing lit. Maecenas portitor congue
Bewertung, weil sie sich durch diese Eigenschaften abgrenzt. massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada libero, sit
° ° amet commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est.
H Ierq rC h I e Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique
Die Teilnehmer sehen kein Problem darin, veraltete Funktionalitaten zu verandern, unter /
der Voraussetzung, dass die moderne Farbgebung und die hochwertigen Materialien im
Groften und Ganzen erhalten bleiben. Viele Teilnehmer befurchten, dass aus . . o .
N . . : . . . Larem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor congue
Kostengrinden auf ein klares, hochwertiges Design in Zukunft verzichtet wird. massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada libero,
sit amet commodo magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est.
Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique
MARKE sollte sich trauen, weiter eine modemne und hochwertige Designsprache bei der g /
Produktvariante A zu verfolgen. Dazu gehért nach Einschatzung der Teilnehmer auch, ~
sich von alten Design-Komponenten, die keine Funktion mehr erfullen, zu verabschieden. </ Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor congue
D . Desi Wi rfol ird al ti lebt und dient der Identifikati massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada libero, sit
en elgenen Uesign-yveg Zu veriolgen, wird als mutlg erlebt un lent der ldentilikation amet commado magna eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est.
der ,Fans” von MARKE mit den Produktvariante A. \Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique )
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Differenziertes Design beibehalten, v.a. klare Farben und hochwertige Materialien

Strategische Design-Empfehlungen fur Produktvariante A




Differenziertes Design beibehalten, v.a. klare Farben und hochwertige Materialien

Strategische Design-Empfehlungen fir Produktvariante A
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Differenziertes Design beibehalten, v.a. klare Farben und hochwertige Materialien
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Differenziertes Design beibehalten, v.a. klare Farben und hochwertige Materialien

Strategische Design-Empfehlungen fir Produktvariante A

1 Deutliche
Differenzierung

2 Moderne Farben
Hochwertige Materialien

3 Neue Funktionalitaten
ABER bisheriges Design

4 Mut: Grundlage
far Identifikation

* Deutliche Abgrenzung der Variante A von den
Produktvarianten B, C und D gefallt.

« Differenzierung ist Teil der Design-DNA der
MARKE und Kauf-Grund fur Produktvariante A.

Die wichtigsten Design-Komponenten:

» moderne Farbgebung
 hochwertige Materialien

(Echtholz, gebursteter Edelstahl).

* Veraltete Funktionalitaten verandern: Ja, ...
- ...aber: Farben & Materialien bleiben erhalten.
* Beflrchtung: EinbuRen bei Design wg. Kosten.

* Festhalten an Designsprache von
Produktvariante A wirkt mutig.

* Design dient der Identifikation der ,Fans*
von MARKE mit den Produktvariante A.

Lorem ipsum dolor sitamet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue
massa.

Fusce posuere, magna sed
pulvinar ultricies, purus lectus
malesuada libero, sitamet
commodo magna eros quis urna.
Lorem ipsum dolor sitamet,

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue
massa. Fusce posuere, magna
sed pulvinar ultricies, purus lectus
malesuada libero, sitamet
commodo magna eros quis urna.
Nunc viverra imperdiet enim.
Fusce est. Vivamus a tellus.
Pellentesque habitant morbi
tristique

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue
massa. Fusce posuere, magna
sed pulvinar ultricies, purus lectus
malesuada libero, sitamet
commodo magna eros quis urna.“

Lorem ipsum dolor sitamet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue massa.
Fusce posuere, magna sed
pulvinar ultricies, purus lectus
malesuada libero, sitamet
commodo magna eros quis urna.
Nunc viverra imperdiet enim.
Fusce est. Vivamus a tellus.
Pellentesque habitant morbi
tristique senectus et netus et

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue massa.
Fusce posuere, magna sed
pulvinar ultricies, purus lectus
malesuada libero, sitamet
commodo magna eros quis urna.
Nunc viverra imperdiet enim.



Strategische Design-Empfehlungen fur Produktvariante A

Differenziertes Design beibehalten, v.a. klare Farben und hochwertige Materialien

* Deutliche Abgrenzung der Variante A von den
Produktvarianten B, C und D gefallt.

« Differenzierung ist Teil der Design-DNA der
MARKE und Kauf-Grund fur Produktvariante A.

Die wichtigsten Design-Komponenten:
» moderne Farbgebung

 hochwertige Materialien
(Echtholz, gebursteter Edelstahl).

* Veraltete Funktionalitaten verandern: Ja, ...
- ...aber: Farben & Materialien bleiben erhalten.
* Befurchtung: EinbuRen bei Design wg. Kosten.

* Festhalten an Designsprache von
Produktvariante A wirkt mutig.

+ Design dient der Identifikation der ,Fans*
von MARKE mit den Produktvariante A.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue
massa.

Fusce posuere, magna sed
pulvinar ultricies, purus lectus
malesuada libero, sitamet
commodo magna eros quis urna.
Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue
massa. Fusce posuere, magna
sed pulvinar ultricies, purus lectus
malesuada libero, sitamet
commodo magna eros quis urna.
Nunc viverra imperdiet enim.
Fusce est. Vivamus a tellus.
Pellentesque habitant morbi
tristique

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue
massa. Fusce posuere, magna
sed pulvinar ultricies, purus lectus
malesuada libero, sitamet
commodo magna eros quis urna.“

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue massa.
Fusce posuere, magna sed
pulvinar ultricies, purus lectus
malesuada libero, sitamet
commodo magna eros quis urna.
Nunc viverra imperdiet enim.
Fusce est. Vivamus a tellus.
Pellentesque habitant morbi
tristique senectus et netus et

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue massa.
Fusce posuere, magna sed
pulvinar ultricies, purus lectus
malesuada libero, sitamet
commodo magna eros quis urna.
Nunc viverra imperdiet enim.
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